Табела 5.2. Спецификација предмета 
	Студијски програм : Економија

	Назив предмета: Савремена трговина (модул Финансије, банкарство и осигурање и Међународни менаџмент) - МАС

	Наставник/наставници: Проф. др Сретен Ћузовић, Проф. др Светлана Соколов Младеновић

	Статус предмета: Изборни на модулима Финансије, банкарство и осигурање и Међународни менаџмент

	Број ЕСПБ: 5

	Услов:

	Циљ предмета

Разумевање улоге и значаја трговине у савременим условима пословања, где посебно место припада електронској трговини. Стицање знања и вештина примене електронске трговине као најбрже растућег сегмента трговине у савременим условима. Овладавање специфичним знањем из области основних токова у савременој трговини, интернационализације трговине, модела интернационализације, специфичности инструмената маркетинг микса у електронској трговини, утицаја електронске трговине на друштвено окружење.  Савладавањем садржаја предмета студенти ће стећи знања о развоју нових институција трговине које настају у условима примене информационо-комуникационих технологија са којом се интензивно мења и природа и подручје односа између трговине и потрошача. Традиционална трговина се темељно редизајнира и интегрише са применом нове електронске трговине. 

	Исход предмета 

Оспособити студента да овлада теоријско-методолошким знањима из области савремене трговине која ће му омогућити да буде конкурентан на тржишту рада; Овладати теоријско-методолошким сазнањима у области доношења одлука у савременој трговини и теоријско-методолошким сазнањима из области електронске трговине. Овладавање знањем за разумевање подстицаја и припрека развоја савремене трговине, као и тока пословног процеса у електронској трговини.

	Садржај предмета

Теоријска настава

Основни токови у савременој трговини; Нова економија, економија знања и економија дељења; Нове технологије у традиционалним трговинским организацијама (бар кодирање, ПОС опрема, електронско плаћање ЕФТ, електронска размена података ЕДИ ); Електронска трговина као пословни концепт и примена интернета у трговини; Социо-економске импликације развоја и примене електронске трговине; Стратегије маркетинга у функцији развоја електронске трговине; Стратегије привлачења, задржавања и праћења купаца у условима електронске трговине; Специфичности производа и услуга кроз употребу Web-а; Web цене у условима глобалне електронске трговине; Трговина путем мобилних телефона и друштвених мрежа; Електронска трговина као модел интернационализације;  Фактори и модели интернационализације трговине.
Практична настава 

Анализа примене теорије у пракси; Практична презентација студија случаја и пројеката; Вежбе у рачунарској учионици.
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	Број часова  активне наставе 
	Теоријска настава: 2
	Практична настава: 2

	Методе извођења наставе

Излагање професора, интерактиван рад са студентима, решавање студија случаја, излагање семинарских радова, вежбе у рачунарској учионици.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена


	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	20
	писмени испит
	

	практична настава
	20
	усмени испит
	50

	колоквијум-и
	10
	..........
	

	семинар-и
	
	
	

	Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, презентација пројекта, семинари итд......

	*максимална дужна 2 странице А4 формата


